|DATI ANAGRAFICI |

ATTIVITA' ESERCITATA/CHE INTENDE ESERCITARE ... i e e
SESOCIETA'N DI SOCI .. G NATURA GIURIDICA
CATA PRESUNTA INIZIO ATTIVITA ... {n REAALBO ARTIGIAMI ... )

ESPERIENZE PROFESSIONALI (le piu significative /piu attinenti all'idea d'impresa)

(persona 1)

Titolo di studio HdElementari dMedie dSuperiori
QL aurea Hdaltro

Situazione lavorativa attuale Qinoccupata Hdoccupato dcasalinga
Precedenti esperienze ddipendente Hlav. Autonomo
Qlibera professions Haltro

MOTIVAZIONE DELLA SCELTA IMPRENDITORIALE

d Hobby! passions 1 Precedenti esperienze 1 Affermazions personale
d ldea innovativa O Autoimpiege 1 Subentra in imprasa di famiglia

d Autonomia decisionale A Gestione tempo - Altra

ESPERIENZE PROFESSIONALI (le piu significative /pid attinenti all'idea d'impresa)

{persona 2)

Titolo di studio HdElementari dMeadie dSuperior
QlLaurea Haltro

Situazione lavorativa attuale inoccupato Hoccupato decasalinga
Precedenti esperienze Qdipendante Hlav. Autonomo

dlibera professions Haltra




MOTIVAZIONE DELLA SCELTA IMPRENDITORIALE

- Hobby! passiona 1 Precedenti esperienze
d ldea innovativa O Autoimpiego
d Autonomia decisionale d Gestione tempo

1 Affermaziona personale

3 Subentra in imprasa di famiglia

J Altro

IDEA IMPRENDITORIALE/PRODOTTO - SERVIZIO

Tipologia del prodotto/servizio:

conto proprio O conto terzi O

Fare descrizione dettagliata dell'idea imprenditoriale, indicando guali bisogni si intendono soddisfare

Maodalita di produzione/erogazione:

d intarna 4 tramite terzi

< stagionale

MERCATO/COMMITTENTI

Mercato é Hesistenta

Situazione del mercato dstabile

3 internafterzi, specificare

Jda creare

Jin crescita

Hdsaturo

dnan so



Come intendi collocarti sul mercato

Qualita Bassa A
Prezzo Media B
Servizio Alta C
A quale mercato si rivolge la tua offerta:
Ambito territoriale Clientela
locale privata A Esclusivamente
provinciale altre imprese E | Prevalentemente
regionale grande distribuzione c Talvolta
nazionale commercianti
internazionale enti pubblici
Direttamente al pubblico Direttamente alle imprese
Eta media Bambini Dimensioni Piccole
Giovan Medis
Adulti Grandi
CONCORRENZA Tracciare un profilo dei principali concorrenti {reali e potenziali), indicando punti di

farza e punti di debolezza (vantaggio competitivo)

Vostri Punti di forza Wsoddisfa un bisogno  Qé tecnologicamente superiore
Hdprezzo competitive  Wrapporto gualité'costi di produzions
dnon so Haltro



Vostri Punti di debolezza Qcarents conoscenza del mercato finanziamenti
Hrete comerciale
Aproblemi tecnici di produzionalerogazions
Hdnon so Haltro

INVESTIMENTI

Descrizioni investimenti Mi serve subito? SilNo Quanto costa?

Lacali

Macehinar

Arredifatirezzatura

Impianti

Automezz

Brevett

Lt L

Licenze

Totale L.

FATTURATO PREVISTO

Per la determinazione del fatturato occorre definire il prezzo di vendita del/i prodotti/servizi e
quindi ipotizzare (considerato il mercato e a capacita produttiva della struttura) le quantita cedibili
in un pericdo

A A guale prezzo sard venduto il prodottofservizio? L ... ... ... ricavo unitario
B Quanti prodottifservizi si ipotizza di rivscire a vendere in un mese? ... ... ...
C. Einunanno?n®.. . ............

A x C = fatturato annuale
Quindi il fatturato annuale previso sara di Le...ocoovviiinnnen



ELENCO DEI COSTI FISSI

E' la parte dei beni dinvestimento che utilizzate annualmente si ricava dal valore d'acguisto de
pene rapportato alla sua durata

COSTI VARIABILI

PRODOTTO E SERVIZIO -+ 1 = 1 3 |




IPOTESI DI FINANZIAMENTO

dfondi proprifreinvestimeanto utili dprastiti bancari dleggi dincentivazionefaltri contributi

Se hai compilato in tutte le parti il questionario, o hai incontrato delle difficolta, vai alla sede pil vicina della CNA e valuta insieme ad
un addetto della CNA la fattibilita del tuo piano d’impresa e le potenzialita da sviluppare. Li troverai una persona che potra fornire una
risposta alle tue domande e sara in grado di orientarti nelle scelte e lungo il percorso di avvio della tua impresa.



