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DI BARBARA MILLUCCI

a oggi in poi per valu-

tare quanto vale dav-

vero una piccola e me-

dia impresa non ba-
stera piu guardare solo la voce
del fatturato ed i vari indicatori
economici, ma si terra conto
anche del ruolo culturale e so-
ciale che l'azienda svolge nel
territorio.

La nuova griglia in grado di
analizzare il valore aggiunto
delle Pmi & stata messa a pun-
to dalla Fondazione Rete Im-
prese Italia, I'organismo di rap-
presentanza nato nel maggio
scorso con il famoso «Patto del
Capranica», ma in cantiere gia
da quattro anni grazie all'impe-
gno di commercianti, artigiani
e piccole e medie aziende.

Il network, che raggruppa ol-
tre due milioni di imprese ade-
renti a Confcommercio, Confe-
sercenti, Cna e Casartigiani
operera dunque come un vero
e proprio think tank in grado
di fotografare le aziende anche
nel loro divenire sociale. Sono
in atto — si legge nel primo do-
cumento ufficiale diramato —
vere e proprie tendenze di raf-

 Italy I piccoli
crescono con il «glocal»

Le imprese minori sono tra quelle che esportano di piu
Ma con il federalismo vogliono rafforzare i legami territoriali

forzamento di molte compo-
nenti produttive del paese, in
grado di garantire segnali di ri-
presa, e sono sempre di piu le
aziende che reagiscono guar-
dando avanti.

Oltre il localismo

Dalla nuova sede di Palazzo
Sforza Cesarini a Roma, da po-
co inaugurata, il presidente del-
la Fondazione Rete Imprese

Italia Giuseppe De Rita spiega
che «le Pmi non vogliono di-
ventare apolidi, disperdendo
la loro identita, e neanche per-
dere il rapporto con il proprio
territorio, che non e sterile radi-
camento, ma relazione produt-
tiva e socialmente essenziale.
Come prima cosa amalgamere-
mo gli interessi di tutti e poi
guarderemo al territorio in
una logica sempre pit federali-
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sta, non ideologica, con campa-
gne volte a collegare tra loro in-
teressi ai poteri locali. Questo
perché l'autonomia locale & in
crescitar.

Svolta culturale

Il ruolo della Fondazione,
qui al suo debutto, & dunque
in primo luogo quello di dare
una svolta culturale al mondo
delle piccole e medie imprese

in un’ottica federalista. Que-
st'ultime rappresentano la qua-
si totalita del tessuto produtti-
vo nazionale: i1 99,4% ha meno
di 50 addetti. Sono una ogni 13
abitanti, e nel 74,9% dei casi oc-
cupano giovani con meno di
29 anni. Non solo, il saldo tra
imprese individuali iscritte e
cessate gestite da extracomuni-
tari & ancora di segno positivo
(+10.796). Ma & sul territorio

che si gioca la sfida futura. 1l fe-
deralismo &, prima che una di-
mensione di governo, «un ele-
mento importante per rivaluta-
re le realta economiche e le co-
munita locali. La riduzione fi-
scale non si realizza manovran-
do al ribasso le aliquote, ma
sviluppando a livello locale un
efficiente sistema di detrazioni
ed esenzioni per famiglie ed
imprese».

Ma come si fa a conciliare lo-
calismo e modernizzazione?
«Attraverso la coesione sociale
e territoriale. Basta solo pensa-
re a come sono cambiati i rap-
porti di lavoro, ora di collabora-
zione» spiega il presidente di
Confcommercio Carlo Sangalli
che rimarra alla guida di Rete
imprese Italia fino a dicembre
per poi lasciare il posto a Gior-
gio Guerrini, presidente di
Cna.
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