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societa Italia alle sfilate di Pietroburgo

antonetla Scott

urora,a Pietroburgo, €
Fincrociatore che salu-
toVinizio della Rivolu-

ione d’ottobre; Auro-

ra¢ laprincipessadellaBella ad-
dormentata di Tchajkovskij, ¢

la luce in cui si avvolge la citta

aelle notti di maggio e glugno.
Principio, risveglio: I'idea che
hanno voluto trasmettere glior-

ganizzatori dellaprima settima- -

aa della moda a Pietroburgo,

Aurora Fashion Week, chiusa i

73 magglo.

Ma ogni inizio e una sfida.
«Gli stilisti russisono avventu-
rosi, amano andare oltre ¢ non
hanno paura», sorride Manish

Arora, il guru della moda india- -
na venuto a dare il proprio so-
. all’Europa - osserva il ge-

stegno a un mondo che muove i

primi passi. Alcuni brand, co-
me Arsenicum di Dmitrij Logi- *
nov, sono arrivati da Mosca, gid .

conosciuti in un mercato pilt
maturo. Altri, come 'ucraina Li-
Jja Poustovit, sono quiallaricer-
ca di "nuove impressioni”, per
quasi tutti questo ¢ il primo
<how a Pietroburgo: Leonid
Alekscev, Chari, VivaVox, Kon-
stantin Gayday. Nomi gia affer-
mati in Russia, sconosciuti
allestero. «Qui sta nascendo
unanuovacreativita-spiega Ta-
tiana Souchtcheva, fondatrice
=on Roberto Chinello di Socie-
¢4 Iralia, partner di Aurora
Fashion Week - ma gli stilisti
russt non riescono a uscire sul
mercato internazionale perché
non v urindustria locale che
li appoggir.

Mancano i sarti, 1 laboratori

~ artigianali, la produzione tessi-

le e le tecniche, le scuole, le as-
sociazioni di coordinamento:
manca la rete che permette a
uno stilista di finanziare, pro-
muovere e vendere il proprio
brand. «Siamo soli, alle prese
con tasse e affitti altissimi»,
scuote la testa Aleksandr Arn-
goldt nel suo luminoso studio
alla periferia di Pietroburgo.

Arngoldt éuno deglistilisti piu
affermati in Russia, eppurean- |

che lui, alla dogana, ha davanti
a sé un muro che deforma le
sue possibiliti: dazi elevatis-
simi per importare i tessuti-
fino ai bottoni e alle cernie-

re - e poi per esportare le

collezioni. g
«LaRussia¢inunapost-
zione provinciale rispetto i

neral producerdiAurora %
Fashion Weck, Artem
Balaev - ma voglio spe- &
rare che Pietroburgo % g
avra un futuro nella mo- %
da: Mosca ha gia realizzato il
proprio potenziale, noi non arn-
cora. Questa & la nostra grande
possibilita».

Aiutare lamodaadivenirein-
dustria. In collaborazione con

. CnaFedermoda,I'ideadi Socie-

¢ Italia ¢ fare da ponte traglisti-
listi russi ¢ la capacita produtti-

- va ¢ organizzativa italiana, col-

mando il vuoto. Informando
chiteme tempie costi troppo al-
ti,chi—Cochrngoldt-prefcri-
sce fermarsiapochiclientidéli-
te piuttostoche affrontare ilma-
re aperto di una distribuzione
pill ampia. «’ambizione ¢’¢ -
spicgalostilista- manon abbia-

It look.
Unabito ¢
del brand
Arseni-
cum, di
Dimitni
Loginov

mo ivolumi, glisponsore isoldi
per produrre in Europa».

Ma per Daniele Sartor, presi-
dente dei produttorideldistret-
to moda di Ferrara, ¢ un crrore
credere che farc una collezione
in Italia sia pit costoso. «L.ano-
straforzastanellabbattereico-
oti dando dimensione industria-
le a un capo artigianale» spiega
Sartor proponendo ai designer
russi uno schema che illustri i
passi da compicre nel lavoro a
distanza. E il "saper fare", Jama-
nualith dei produttori italiani

" della filiera «capacidi trovare il

modo di trasformare in realtd

V'ingegno di uno stilista».

Un'occasione per incontrar-

© sisara il Festival dellamodarus-

sa a Milano, anovembre: Tatia-
na Souchtcheva lo organizzera

- per la quarta ¢dizione, portan-
" do in Italia le firme di maggior
- talento ma mettendo anche in
. contatto stilisti italiani e buyer

- russi. Eilcuore delbattivitadiSi-
- stemaltalia,che rappresentadi-
. verse griffe internazionali in
i 130cittildell’eerss.«Intcndia—
- melavoraresu due fronti-spic-

ga Antonio FranceschinidiCna
Federmoda, a nome di 20mila

_ imprese artigiane del made in
. Ttaly - da un lato porre le basi

per la vendita di prodotti italia-

" ni in Russia, dalt’altro promuo-

vere accordi con gli stilisti russi

~ che faticano a trovare partner

produttividi fascia alta, In {talia

- -0sserva Franceschini - coniu-

ghiamo virtuosismo creativo €
virtuosismo produttivor. Non
potrebbe esserci fonte diispira-

* zione migliore di Pietroburgo.
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