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Modello Unione Europea

Artigiani e commercianti
si fanno la “superlobby”

Parte il “patto Capranica” per le consultazioni
col governo: previste spese per 1,5 milioni l'anno

CLAUDIO ANTONELLI

HEM Assomiglia un po’ alla pre-
sidenza europea. Non solo perché
prevede un turno semestrale di
rappresentanza, ma anche sara
quasi altrettanto costosa. Il patto
Capranica, ['associazione nazio-
nale di coordinamento tra le cin-
quesigledirappresentanzadiarti-
giani e commercianti (Confarti-
glanato, Cna, Casartigiani, Con-
fcommercio e Confesercenti) co-
stera pill © meno un milione e
mezzo di euro all’anno. Trecento
mila euro perciascunaassociazio-
ne. Lacifra dovrebbe comprende-
reivari costi di rappresentanza, la
logistica e la comunicazione rela-
tiva. Certo, se si calcola che prati-
camente si tratta di un euro per
ogni associato la somma non ap-
pare certo un'esagerazione. Sein-
vece si pensaaquante cose le sigle
potrebbero fare con un milione e

L’IDEA

CONTRO PRODI

Un processo che ha preso il
via nel 2006 con una mani-
festazione appunto al teatro
Capranica contro la Finan-
ziaria Prodi e che potrebbe
concludersia fine maggio,
sempre a Roma, con una
grande assemblea delle 5
associazioni per dar vita al
nuovo soggetto

LEINCOGNITE

Alcune sigle spingono di pil
e altre sono piti caute, cosi
come ci sono ancora impor-
tanti problemi da risolvere,
dal nome del nuovo sogget-
to, all'individuazione della

mezzo di euro, la notizia appare
pilt destabilizzante. Almeno per
gliaddettiailavori. All'interno del-
le singole sigle sono gia in molti
coloro che si domandano se sia
veramenteil casodicreare unaso-
vrastruttura che rischia di rivelarsi
un marchingegno poco aderente
alla realta. E che gravi ulterior-
mente sulle casse delle cinque so-
relle del commercio e dell’artigia-
nato.

Ovviamente non tuttila pensa-
no cosl. L'idea del Think Tank na-
sce nel maggio 2006 quando a Ro-
ma, poco lontano da Montecito-
rio, le organizzazionisiriuniscono
al Teatro Capranica (da cuiil Patto
del Capranica) per promuovere
unamanifestazione controlaLeg-
geFinanziaria del governo Prodi.1
rappresentanti dell’artigianato e
del commercio capiscono che
I'unione fa la forza e decidono di
creare Un meccanismo per trova-
re una voce unitaria in grado, se

sede che dovra ospitare fa
struttura di coordinamento
alla ripartizione dei costi
della stessa fra i partecipanti
al Patto

servisse, di battere con pilt forza i
pugni sul tavolo di una trattativa.
In particolare I'esigenza pili calda
era (e rimane) quella relativa agli
studi di settore.

Al tempo stesso le singole asso-
ciazioni non si dovranno scioglie-
re. Anzi continueranno a operare
sul territorio, grazie alle rispettive
ramificazioni.

Sui dettagli dell'operazione la
discussioneinternaprosegue. An-
che perche il testo definitivo del
PattoCapranicasara ufficializzato
a fine maggio. Per quanto riguar-
da i costi Libero ha potuto avere
accesso a una delibera. Mentre
per quanto riguarda le ripercus-
sioni che la sovrastruttura potreb-
be produrre sul territorio nazio-
nale - il Patto non prevede alcun
vincolo locale - & ancora tutto da
capire. Al momento si € mossaso-
lo Catania. Le otto maggiori sigle
della provincia etnea (Confcom-
mercio, Confesercenti, Cna,

Upla/Claai, Confartigianato, Ca-
sartigiani, Legacoop e Confcoo-
perative) si sono unite lo scorso
venerdi per fare squadra. Hanno
sottoscritto un’alleanza nella sede
della ConfcommerciodiCataniae
hanno parlato di rappresentanza,
di coordinamento comune e in
particolare delle possibili risposte
da dare alla crisi. Anche in questo
caso non ci sara un presidente
nell'Unione ma a rotazione, per
seimesi, ognuno dei singoli presi-
dentisarail portavoce. Il primoin-
carico e stato affidato a Toto Bo-
nuradellaCna.

Si trattera di un caso isolato o &
partita una riforma storica della
rappresentanza dei piccoli im-
prenditori. La crisi economica po-
trebbe avereinnescato un proces-
so di riforma delle associazioni
che in futuro potrebbero agire
non pitl orizzontalmente come
negli ultimi decenni. Ma fare lob-
byverticalmente alivello difiliera.
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L'UNIONE

Da sinistra, Marco Venturi

(Confesercenti), lvan Malavasi

(Cna), Carlo Sangalli (Con-

fcommercio) e Giorgio Guerrini

(Confartigianato). Lapresse
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