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IL. CASO

Commercianti e artigiani
cosi partela Santa Alleanza

ALESSANDRA CARINI

tagliando e cucendo loghi e nomi dibattesi-

C onunrushdell’ultimaora, limandonumeri,

mo, Confcommercio, Confesercenti, Con-

fartigianato, Cna, Casa degli arti-
giani, sono riusciti a trovare una
piattaforma dalla quale lanciare
laloroavventurachesegnanelpa-
norama italiano della rappresen-
tanza una data storica. La hanno
battezzata Rete Imprese Italia.

D segue a pagina 6

Seguedalla prima

Inome vuol dareil sensonon so-

lo di qualcosa che unisce storie

diverse, facendone salva I'indi-
vidualita, ma anche coltivarel'im-
magine diunavicendache hadel-
le potenzialita e potrebbe essere
punto di raccolta per altre storie e
ad altri soggetti.

Intanto si parte con la costru-
zionediuntetto comuneeobbiet-
tivi condivisi per il mondo delle
piccole imprese dell’artigianato e
dei servizi, divise fino a poco tem-
pofadastoriepolitichedifferentie
dnadiversi.

Quei due milioni e mezzo di
aziende e cinque organizzazioni
che, alla fine, si mettono insieme
sembrano quasi la materializza-
zione dellafine diun’epoca, quel-
la della predominanza della gran-
de impresa fordista, che molti di-
cono essere gia morta e conclusa
da tempo, almeno nell'ltalia del
MadeinItaly. Ed @ perquestochei
“testimoni”, il think tank chefaca-
po alla Fondazione che ne dovra
costituirela“cultura”, comuneso-
no studiosi che hanno seguito
questo mondo da quando era “in
fasce” e perlo piltsconosciuto alla
politica: in primis Giuseppe De Ri-
ta, e poi Paolo Feltrin, Aldo Bono-
mi, Stefano Zan.

Amettere insieme le cinque or-
ganizzazioni nel “patto di Capra-
nica, che costituisce la base della
storiadiquest’alleanza, erastatala
necessita di far fronte comune
contro il fisco “invadente” dell’al-
loraministro delle Finanze Vicen-
zoViscoeunaConfindustriaagui-
da di Luca Cordero di Monteze-
molo, cioedelrappresentantedel-
la pil1 grande impresa privata ita-

liana.
Oggi il pano-
il eserc:zi" rama ¢ piit mag-
oo';““:erc; matico e molto
J_elc_..m.i.n pih “amiCO". La
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ua granu litica di :
politica di anni
outlet di berlusconi-

smo ha messo i
“piccoli” ormai
alcentrodellascena.LaLeganeha
fatto una bandiera. I media li stu-
diano e neraccontano le gesta co-
me “lanuova frontiera” dell'Italia
industriale. La Confindustria di
Emma Marcegaglia sembra quasi
un “ competitor” nefla voglia di
rappresentanza di questa parte
dell'industria e, alle volte, sembra
guardare quasi con fastidio quel
mondo di grandi aziende, ormai
per lo pill pubbliche, che tiene
dentro di sé in una difficile ricerca
diobbiettivi comuni.

Se il mondo politico corteggia i
“piccoli”, & oggil'economia che ki
tartassa. Ed & forse un’altra paura,
quella degli effetti della crisi a
spingerli a trovare in fretta una
piattaformacomuneeunaforzadi
rappresentanza da mettere sul ta-
volodelle trattative conilgoverno.
Gia perché sono quei milioni di
partite Iva, spesso subfornitori
“vessati” dagrandi e medie azien-
de, o piccoli commercianti assal-
tati dalla grande distribuzione e
dagli outlet, a costituire il polmo-
ne di sfogo della pil severa crisi
economicaeindustrialedeldopo-
guerra. Dasolii “piccoli” secondo
leunichestatistiche
disponibili, che so-
no quelle dellisti-
tuto Tagliacarne,
producono poco
meno della meta
del prodotto mani-
fatturiero italiano
conpercentualiche
salgono, ovvia-
mente nel Norde-
st), quota chie si 1i-
duce un po’ se si
considerache parte
di essi, almeno un
altro 10%, dipende,
come subfornitura, da grandi e
medie aziende.

Ma se si guarda le statistiche di
Mediobancasulleperfomancedei
“fratelli” industriali grandi e medi
si capisce perché oggi la crisi spa-

- edallaGdo

venta. Sono infatti queste aziende
quelle che “resistono” alle prepo-
tenze del sistera bancario, dato
chelameta diesse haun meritodi
credito solido (nelle piccole & in-
vecesolounterzodeltotale). Sono
loroche, puravendo “sapportato”
calidel fatturatodel 20% trail 2008
112009, dicono di vedere un futu-
ro industriale migliore quest’ an-
no. B’ questo mondo di medio
grandi ad avere tassi di produtti-
vita che tengono il confronto con
imprese francesi o tedesche. Gli
altri sono pil fragili economica-

mente, piliespostialle “prepoten-

ze” del sistema bancario e istitu-
zionale italiano, con la sua buro-
crazia e il suo fisco vessatori. E co-
munque sanno di avere davanti
un futuro di trasformazione, che
inevitabilmente lascera molti di
loro sulterreno.

E’ questa forza e questa paura
che, nel tempo, ha scolorito deri-
vazioni politiche che risalgono
agli anni del dopoguerra quando
nacquero le associazioni dell’arti-
gianato e del commercio, in con-
flitto con la Confindustria delle
grandi aziende e in accordo con i
due partiti maggiori, Dc e Pci, il
primoattentoaquestomondo per
la secolare dottrina sociale della
Chiesa, ilsecondo che gli diede di-
gnita sull'intuizione del suo lea-
der, Palmiro Togliatti, che, in con-
trapposizione alla Confindustria
dei “monopoli”, teorizzava una
qualche alleanza tra classe ope-
raia e ceti medi produttivi.

«Oggiquelcollateralismosieaf-
fievolito: daunaparte perlascom-
parsa di un punto di riferimento
comelaDc;dall’altrainunproces-
so di emancipazione che nelle zo-
ne rosse ha di fatto riconosciuto
piena autonomia a questo ceto

imprenditoriale al livello locale»,
dice Alberto Rinaldistorico dell’e-
conomia e studioso del mondo
della rappresentanza.

Ma quel dna solido, costituito
daunalungastoriaeoggiancheda
una certa autonomia dalla politi-
ca, resta, tanto che, come nota un
esponenteunpo’ereticodiquesto
mondo, Giuseppe Bortolussi, lea-
derdellaCgiadi Mestre, «neanche
laLega, bandiera politica dei “pic-
coli”, & mai riuscita ad entrarviné
con la costituzione di un sindaca-
1o, ne entrando nelle associazioni
dicategoria, né neiconsorzidibo-

nifica».

Federalismofiscale, unfiscoat-
tento alle ragioni dei piccoli, sem-
plificazione burocratica, sono gli
obbiettivi immediati di questo
nuovo “patto tra produttori” che,
come diceil suo primo presidente
(a turno si avvicenderanno sulla
scena ogni sei mesiirappresenta-
ti delle singole associazioni) Carlo
Sangalli, leader di Confcommer-
cio, «vuole rappresentare, quell'T-
talia che, anche in tempi di crisi,
non ha tirato i remi in barca e co-
stituisce unarisorsa fondamenta-
le per rimettere in moto crescitae

sviluppo, coesione territoriale e
coesione sociale».
Saraunosso duro, d cosiminac-
cia di essere, anche per la politica
se come fa intendere Cesare Fu-
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magalli, segretario generale Con-
fartigianato, non sifaranno sconti
a nessuno, su temi, come quello
della semplificazione, che per
molte piccoleaziendecostituisco-
noragionedivitaodimorte: «Van-
nobeneifalo dileggi, malaprodu-
zione legislativa nuova deve esse-
re a impatto zero, invece qui si
continuano amettere obblighias-
surdi per delle piccole aziende».

Lo sara anche per la Confindu-
stria, che pesca

anche lei in un Per adesso

mondomagma- i
tico in cuiicon- “oi'l' smpl::“g"m
finitracommer- d? d eﬁe;m
ciante, artigia- un pu:t':
no, piccolo im-

P di arrivo

prenditore sono
a tratti molto
sfumati, ma che deve affrontare la
concorrenza di un mondo, come
quellorappresentato dalle cinque
Confederazioni, abituato ad offri-
reunagammadiservizimoltoam-
pia {consulenze fiscali, accesso ai
finanziamenti agevolati, contabi-
lita, buste paga etc.) piuttosto che
la tutela sindacale, e che ha piu
mani libere in termini di tattiche
politiche e strategie per I'assenza
digrandiaziende private e pubbli-
che.

Findove arrivera questo patto &
presto per dirlo: «Valuteremo in
futuro. Quello che conta & che ora
abbiamo deciso di affrontare in-
sieme tematiche settoriali, conun
portavoce unico e riconosciuto
con cuisedercial tavolo del gover-
no», dice Marco Venturi, numero
unodella Confesercenti. Possibile
un contratto unico, una rafforza-
mento delle strutture dei Confidi,
una scuola di formazione. Tutto
purché nonsiparlidifusione: dal-
I'esperienza dei vecchi partiti so-
cialisti e socialdemocratici fino a
quella di An-Forza Italia la storia
ha dato molte delusioni e oggi la
strategia della rete sembra essere
quella di “marciare divisi per col-
pire insieme” del Feldmaresciallo

~ VonMolkte.

© AIPRODUZIONE RISERVATA

Beni e servizi ricreativi
Alberghi, pasti fuori casa
Setvizi per la mobilita
Servizi-per comunicazioni
Cura della persona
Abbigliamento e calzature
Servizi perfacasa
Alimentari e tabacchi

‘Campioni delle piccole imprese

Imprese in Europa.con meno di 10 addetti

Halia

Francia

Spagna

Germania | 122,085
Regno Unita 114.369
Portogallo 188:421
Svezia- 2.860

L'ltalia delle piccole imprese

Valore aggiunto-per classi di addetti; in miliardi di-euro
48,5

Nord Ovest Nord Est Centro

4% Da50a 249
M 250 addetti o olfre

21

Sud

Fonte: Istitute G: Tagliacame

1 consumi secondo Confcommercio
1CC, Indice Consumi Confcommercio; 2009, var. % su 2008

04

44

25

. Fonte: Elaborazioni Utfiio Studi Gonfeommiercia
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1 mondo politico corteggia le imprese minors, ma ' economia le tartassa. Per questo hanno deciso difare un fronte comune. Non soloverso le istituzions,
tra1loro obiettivic e anche di accrescere il loro beso verso le imprese medio grandi che sono spesso le loro commuittents, La concorrenza con Confindustria

UnaRete per commerciantiear
rategie della lega’ deipiccoli

metees|

glani

Oggi & una data storica per I'associazionismo italiano: le cinque sigle che stanno dando vita a Rete Imprese Italia
hanno superato divisioni e steccati storici creando un’alleanza operativa per parlare con una sola voce al governo
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LE ASSOCIAZIONI

130

mprese

CARLO SANGALLI

Conea Nazionale
Artigiant

670
imprese
| IVAN MALAVASI

imprese

MARCO VENTURI

GIACOMO BASSO

3

LA SCHEDA e

uello che e agli atti ormai ufficialmente
come il “Patto del Capranica” nasce nel
2006 come un accordo trale associazioni
dirappresentanzadeipiccolicontrolaretroatti-
vita degli studi di settore. E sulla scia di
quelprimoimpulsoarrivoanchelacon-

Il presidente

- Arriva DeRita a guidare lafondazione

presiedereil battesimo, accantoai cinque presi-
dente delle associazioni, sara il presidente del
Censis Giuseppe DeRita. Sara anche presentato
illogo della nuova Fondazione, la cui ideazione
estataaffidataad ArmandoTesta. Lafon-
dazione avrail compito di creare un cul-

sapevolezzachel'interosettoreiniziava del Censi tura comune tra le organizzazioni e sara
asoffrire diundeficitdirappresentanza @ Iea ﬁ“s's guidata da Giuseppe DeRita, e costituira
rispetto anche alla ConfindustriadiLu- €314 1aVOr0 . oorta di interfaccia con 'opinione
p : al progetto : ; p
ca di Montezemolo. Una empatia che d If 9 pubblica, oltre a fare ricerca e proporre
resta latente pero per altri tre anni, allo scorso rogetti. Oltre al presidente ci sara uno
p p anno prog p

quandol’esploderedellacrisieconomi-
ca, la necessita di alzare il proprio peso
specifico neiconfrontidel governo e del sistema
del creditohariannodatoifilidi quella primain-
tesa. Che oggi si concretizza nel suo primo atto
pubblico.

L’appuntamento & a Roma, questamattina. A

Alato,
unacliente

in un negozio
A sinistra,
loghi, numeri
e presidenti
delle 5
associazioni
coinvolte nel
progetto

staffsnellodidieci persone costituitodal
presidenteedaldirettoregeneraledicia-
scunaassociazione. Ogniseimesi, arotazione, si
designera un portavoce scelto traicinque presi-
denti dellaassociazioni. Saraluiarappresentare
Rete Italia Imprese nelle trattative con il gover-
no. Lasede sardaRoma, in Via Borgognona.
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