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Il peso dell’export

L’indagine di Cna sul
sostegno che serve alle

imprese nel mercato estero

uanto significano le esportazioni

per ’economia italiana. Quanto del
fenomeno ¢ rappresentato da artigiani,
micro e piccole imprese. Come si possa
irrobustire la presenza all’estero del si-
stema paese puntando proprio sui “pic-
coli” esullaloro capacita di adattamen-
to a scenari in rapido mutamento. Sono
quesiti ai quali risponde I’Osservatorio
Export 2023 curato dall’Area studi e ri-
cerche dellaCna e dedicato a “Le picco-
le imprese e la sfida dell’export: le op-
zioni per crescere ancora”. Il lavoro &
composto da due parti. La prima esami-
na il ruolo delle esportazioni nell’eco-
nomia italiana focalizzandosi sul peso
delle piccole imprese nell’export nazio-
nale. La seconda analizza i principali ri-
sultati di una indagine sul campo con-
dotta tra micro e piccole imprese asso-
ciate alla Cna. Attualmente in Italia so-
no circa 112 mila le imprese che realiz-
zano almeno una parte del loro fattura-
to all’estero. Stiamo parlando di impre-
se in gran parte di piccola dimensione:
il 55,8 per cento conta meno di nove ad-
detti e considerando la totalita di quel-
le che si collocano al di sotto dei 50 ad-
detti si copre 1'89,2 per cento della tota-
lita dei soggetti impegnati nell’export.
Questo molecolare e variegato aggrega-
to di micro e piccole imprese occupa
piu di un milione di addetti e realizza
un valore delle esportazioni corrispon-
denti al 20 per cento circa dell’export
italiano e al 14,9 per cento dell’export
manifatturiero. Allargando lo sguardo
alla totalitd delle Pmi il contributo
all’export manifatturiero si avvicina al-
la meta del totale nazionale. La piccola
dimensione, per quanto si coniughi con
notevoli capacita adattative, incorpora
pero delle fragilita che si esasperano 1a
dove i contesti operativi si caratterizza-
no per la presenza di tanti elementi di
incertezza. E' assolutamente necessa-
rio che le piccole imprese vengano ras-
sicurate e sostenute, perché il paese
non puo permettersi di sprecare questa
moltitudine di “ambasciatori dell’Italia
nel mondo”. Da un lato quindi bisogna
garantire continuita di business e op-
portunita di crescita per chi e oggi “ben
piantato” sui mercati esteri, ma ha evi-
denti necessita di diversificare, innova-
re, sperimentare soluzioni diverse da
quelle consuete. Dall’altro vanno offer-
ti indirizzo e sostegno atuttii “potenzia-
li esportatori”. L’indagine condotta
presso gli associati Cna del settore ma-
nifatturiero evidenzia alcuni elementi
di rilevante significato per quanto con-
cerne il rapporto con 'export delle pic-
cole imprese italiane. I1 43,1 per cento
delle imprese che hanno realizzato ven-
dite all’estero considera le esportazioni

un fattore decisivo all’interno della loro
equazione di business, un elemento co-
stitutivo della propria attivita, di fatto
“irrinunciabile”. Il 28,9 per cento lo ri-
tiene un fattore “complementare”: il
fatturato che proviene dalla collocazio-
ne delle loro produzioni sul mercato in-
terno viene stabilmente “integrato” dal
fatturato estero. Infine, il 28 per cento
delle imprese intervistate definisce
“episodico” il proprio rapporto con
Iestero.

Uno degli obiettivi dell’indagine ha
coinciso con l'individuazione degli
elementi di maggior criticita con cuile
imprese esportatrici si confrontano. A
questo riguardo si possono distingue-
reduepiani: alivello generale emerge
forte la difficolta di individuare lavo-
ratori con le competenze richieste; sul
piano specifico dell’export i temi rite-
nuti piu complessi sono relativi alle
procedure doganali, all'individuazio-
ne di buoni partner commerciali e
all’accesso alle misure di sostegno
pubblico per I'internazionalizzazione
(che la maggior parte delle imprese
considera ancora oggi troppo compli-
cato). Proprio inrelazione a queste ul-
time, le richieste delle imprese sono
molto nette: prima di tutto un aiuto
nella selezione e nella partecipazione
agli eventi fieristici. In seconda battu-
ta misure mirate alla penetrazione in
nuovi mercati. Al terzo posto un acces-
so agevolato al credito per ’export.

Uno degli elementi che emerge con
forza dall’indagine é un certo “isola-
mento” delle imprese e una sorta di
tendenza a “far da sé”. Poco piui del 10
per cento, ad esempio, fa parte di con-
sorzi oreti di imprese per 'internazio-
nalizzazione e quasi la meta del cam-
pione dichiara di non avere mai preso
in considerazione questa possibilita.
Un aiuto viene dalle associazioni di
categoria, che rappresentano il prin-
cipale consulente a cui le imprese si
riferiscono in caso di necessita. L'in-
dagine consente di scandagliare I'uni-
verso dei “non esportatori”. Tante e
diverse sono le ragioni per cui queste
imprese non collocano oggi le proprie
produzioni sui mercati esteri; giova
perd sottolineare che circa un terzo
deltotale pensadi poterlo fare in futu-
ro, soprattutto qualora potesse dispor-
re di adeguato sostegno pubblico. Si
tratta di un dato che apre le porte a
una suggestione di non poco conto: tra
le imprese con meno di 50 addetti esi-
ste unbacino di “esportatori potenzia-
li” stimabile in circa 90 mila aziende.
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